Popis. ih tema i mentora u j godini 2025./2026. na struénom prijediplomskom studiju Trgovine
R;i'}'i Broj Zahtieva | Mat. br. Studenta|  Napomena Kolegij Predlozeni naziv teme PredloZeni naziv teme (engleski) Mentor
1 7 /2026 123004 ODOBRENO | POSLOVNA INFORMATIKA DIGITALIZACIJA CARINSKIH POSTUPAKA U REPUBLICI HRVATSKOJ DIGITALIZATION OF CUSTOMS PROCEDURES IN THE REPUBLIC OF CROATIA | Ilvan Kunac, mag. educ. phys. et. inf,, pred.
2. 10 /2026 123051 ODOBRENO |PRODAJNO POSLOVANJE TRZISTE PRODAJE PODUZECA FRUEHWALD d. 0. 0. SALES MARKET OF THE COMPANY FRUEHWALD Ltd. doc. dr. sc. Sandra Mrvica Madarac, prof. struc. stud. u trajnom izboru
3. 11 /2026 123046 ODOBRENO |NABAVNO POSLOVANIJE OUTSOURCING NABAVE - STUDIJE SLUCAJA PROCUREMENT OUTSOURCING - CASE STUDIES doc. dr. sc. Sandra Mrvica Madarac, prof. struc. stud. u trajnom izboru
4. 16 /2026 123012 ODOBRENO | PRODAINO POSLOVANJE E‘ngé E-PRODAJE NA POVECANJE KONKURENTNOSTI PODUZECA - HERMINA USLUGE lg;iifﬁ:i’:ﬂla'ﬁ;’:ﬁgiﬁg?“ COMPETITIVENESS OF THE doc. dr. sc. Sandra Mrvica Madarac, prof. strug. stud. u trajnom izboru
5. 17 /2026 123011 ODOBRENO | PRODAINO POSLOVANJE UTJECA] DIZAINA PRODAINOG PROSTORA NA PONASANJE POTROSACA THE INFLUENCE OF RETAIL SPACE DESING ON CONSUMER BEHAVIOR doc. dr. sc. Sandra Mrvica Madarac, prof. strug. stud. u trajnom izboru
6. 24 /2026 123021 ODOBRENO | MARKETING ULOGA NEUROMARKETINGA U RAZUMIJEVANJU PONASANJA POTROSACA THE ROLE OF NEUROMARKETING IN UNDERSTANDING CONSUMER BEHAVIOR [dr. sc. Mira Majstorovic, v. pred.
7. 28 /2026 123028 ODOBRENO | MARKETING ETICKI ASPEKTI VIRALNOG MARKETINGA NA DRUSTVENIM MREZAMA ETHICAL ASPECTS OF VIRAL MARKETING ON SOCIAL NETWORKS dr. sc. Mira Majstorovic, v. pred.
8. 30 /2026 123010 ODOBRENO | NABAVNO POSLOVANJE JUST IN TIME SUSTAV NABAVE - STUDIJE SLUCAJA JUST IN TIME PROCUREMENT SYSTEM - CASE STUDIES doc. dr. sc. Sandra Mrvica Madarac, prof. strug. stud. u trajnom izboru
9. 59 /2026 123001 ODOBRENO |PONASANJE POTROSACA BOJKOT POTROSACA CONSUMER BOYCOTT dr. sc. Zeljka Borzan, prof. strué. stud.
10. 60 /2026 123005 ODOBRENO' | PONASANIE POTROZACA r;zl::ggjgélmasmu KOJI UTJECU NA ODLUKU O KUPNJI: SLUCAJ HRVATSKIH givg:gkgiﬁégzzﬁﬁsssmFEcrlNG THE PURCHASE DECISION: THE CASE | 1 < 50k oo orof. stru. stud.
11. 62 /2026 123018 ODOBRENO | GOSPODARSKI SUSTAV EUROPSKE UNLE CIRKULARNA EKONOMIJA U NIZUZEMSKOJ CIRCULAR ECONOMY IN THE NETHERLANDS doc. dr. sc. Sandra Mrvica Madarac, prof. strug. stud. u trajnom izboru
12. 73 /2026 123031 ODOBRENO |PODUZETNISTVO ANALIZA POKRETANJA | RAZVOJA PODUZETNICKOG POTHVATA — STUDIJA SLUCAJA POD| :l’::l::;:RSEEEJ:IiES\;r:lfTLlIJSI:EN—‘E/:‘Z:S’:DSTDS;‘SLC?FP/,\\AUE:JI\SI):HI:\NNIKA . dr. sc. Darija Ivankovic, v. pred.
13. 74 /2026 123037 ODOBRENO | MENADZMENT U TRGOVINI UPRAVLIANJE LIUDSKIM POTENCIJALIMA HUMAN RESOURCE MANAGEMENT IN RETAIL doc. dr. sc. Mirjana Nedovi¢, prof. strué. stud. u trajnom izboru
14. 76 /2026 123043 ODOBRENO |EKONOMIKA PODUZECA UTJECAJ DRUSTVENIH MREZA NA IZGRADNJU BRENDA PODUZECA U TRGOVINI ;Ef;:\f::gg SOCIAL MEDIA ON BUILDING CORPORATE BRAND IN THE Katarina Kuli¢, dipl. oec., pred.
16. 79 /2026 123045 ODOBRENO |PONASANJE POTROSACA UTJECAJ DRUSTVENIH MREZA NA DONOSENJE KUPOVNIH ODLUKA POTROSACA EE;'S'\:;LUSECNE OF SOCIAL MEDIA ON THE CONSUMERS' PURCHASING dr. sc. Zeljka Borzan, prof. strug. stud.
17. 80 /2026 123002 ODOBRENO |ORGANIZACIJA PODUZECA UTJECAJ UMJETNE INTELIGENCIJE NA ORGANIZACISKE PROCESE THE IMPACT OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE ON ORGANIZATIONAL PROCESSES ~ [dr. sc. Mira Majstorovic, v. pred.
18. 84 /2026 123056 ODOBRENO (MENADZMENT U TRGOVINI STILOVI VODENJA | NJIHOV UTJECAJ NA MOTIVACIJU ZAPOSLENIKA LEADERSHIP STYLES AND THEIR INFLUENCE ON EMPLOYEE MOTIVATION doc. dr. sc. Mirjana Nedovi¢, prof. stru¢. stud. u trajnom izboru
19. 85 /2026 123035 ODOBRENO |PODUZETNISTVO OBITELISKO PODUZETNISTVO - OBILIEZIA | IZAZOVI FAMILY ENTREPRENEURSHIP - CHARACTERISTICS AND CHALLENGES dr. sc. Darija Ivankovic, v. pred.
2| s /a2 | 12305 | ODOBRENO |GOSPODARSTVO HRVATSKE INTEGRRANA TERTORJALNA ULAGANIA(TU) 0 MODEL KORSTENIA £ FONDOVA ';”UggﬁléiLEZTJL°D“E'CE$X§§!£”§?L1‘!;1‘2L"éfﬁﬁf&’.ﬁiﬂi?ﬁbﬁiﬁﬁ SRS S——
21. 87 /2026 123049 ODOBRENO |EKONOMIKA PODUZECA UTJECAJ E-TRGOVINE NA TRADICIONALNE MALOPRODAINE TRGOVINE THE IMPACT OF E.COMMERCE ON TRADITIONAL RETAIL STORES Katarina Kuli¢, dipl. oec., pred.
22. 88 /2026 123047 ODOBRENO | GOSPODARSTVO HRVATSKE ég::égiif:&s;g%f | BARANIE KAO POKRETAC REGIONALNOG rgg;;&?sgggﬁ;wﬁ?m AND BARANJA AS A DRIVER OF REGIONAL Zvonimir Filipovi¢, Doctor of Economic Sciences, pred.
23. 89 /2026 123044 ODOBRENO | GOSPODARSTVO HRVATSKE ﬂfﬁ;KDEEMOGRAFSK'H PROMJENA NA TRZSTE RADA | GOSPODARSKI POTENCIIAL Z?émm?pgisﬁmtsg:\z:&#NGES ONTHE LABOR MARKET AND Zvonimir Filipovi¢, Doctor of Economic Sciences, pred.
24. 97 /2026 123013 ODOBRENO |MARKETING UCINKOVITOST AKCUSKIH CIENA KAO MARKETINSKI ALAT THE EFFECTIVNESS OF PROMOTIONAL PRICING AS A MARKETING TOOL doc. dr. sc. Mirjana Nedovié, prof. strug. stud. u trajnom izboru




THE URGENCY EFFECT IN E-MARKETING: WHY "ONLY TODAY" WORKS SO

25. | 103 /2026 123025 ODOBRENO |E-MARKETING EFEKT HITNOSTI U E-MARKETINGU: ZASTO "JO$ SAMO DANAS' TAKO DOBRO RADI WELL Katarina Kulié, dipl. oec., pred.
UTJECAJ ONLINE RECENZIJA NA DONOSENJE ODLUKA POTROSACA U DIGITALNOM THE IMPACT OF ONLINE REVIEWS ON CONSUMER DECISION-MAKING IN
26. | 104 /2026 123023 ODOBRENO |E-MARKETING Katarina Kuli¢, dipl. oec., pred.
/ MARKETINGU DIGITAL MARKETING atarina fulc, dipl. oec. pre
27.| 126 /2026 123003 ODOBRENO |MENADZMENT U TRGOVINI UPRAVLIANJE KRIZNIM SITUACIJAMA U MALOPRODAJI RETAIL CRISIS MANAGEMENT doc. dr. sc. Mirjana Nedovié, prof. strué. stud. u trajnom izboru
28. | 130 /2026 111082 ODOBRENO |EKONOMIKA TRGOVINE ULOGA TRGOVACKIH MARKI U KONKURENTSKOJ PREDNOSTI MALOPRODAINIH LANACA | THE ROLE OF BRANDS IN THE COMPETITIVE ADVANTAGE OF RETAIL CHAINS  |doc. dr. sc. Matej Gali¢, prof. stru¢. stud.
29. 132 /2026 123008 ODOBRENO |PONASANJE POTROSACA UTJECAJ DRUSTVENIH MREZA NA POTROSACKE NAVIKE GENERACIJE X LE;L“::QET’VO)(F SOCIAL MEDIA ON THE CONSUMER BEHAVIOR OF dr. sc. Zeljka Borzan, prof. stru¢. stud.
30. | 143 /2026 123036 ODOBRENO |TRANSPORTNO PRAVO U EUROPSKOJ UNUI PROMET KAO BITNA KARIKA MEDUNARODNE TRGOVINE TRANSPORT AS a KEY LINK IN INTERNATIONAL T+TRADE Domagoj Rozac univ. mag.iur., pred
a1 | 150 72026 PERER OB REN0]| GOSPODARSTVO HRVATSKE RIBOLOVNI TURIZAM SLAVONIJE | BARANJE KAO POKRETAC REGIONALNOG FISHING TOURISM OF SLAVONIA AND BARANJA AS A DRIVER OF REGIONAL |, ciie e 1o of Economic Sciences, pred.
GOSPODARSKOG RAZVOIA ECONOMIC DEVELOPMENT
32.| 152 /2026 123013 ODOBRENO |MARKETING U TRGOVINI UCINKOVITOST AKCUSKIH CIIENA KAO MARKETINSKI ALAT THE EFFECTIVNESS OF PROMOTIONAL PRICING AS A MARKETING TOOL doc. dr. sc. Mirjana Nedovié, prof. strué. stud. u trajnom izboru
33.| 154 /2026 123042 ODOBRENO |MARKETING ULOGA MARKETINGA U IZGRADNJI GLOBALNOG BRENDA THE ROLE OF MARKETING IN BUILDING A GLOBAL BRAND dr. sc. Mira Majstorovic, v. pred.
34. | 155 /2026 123015 ODOBRENO |GOSPODARSTVO HRVATSKE GOSPODARSKE POSLIEDICE ULASKA HRVATSKE U SCHENGEN | UVODENJE EURA ECONOMIC CONSEQUENCES OF CROATIA'S ACCESSION TO THE SCHENGEN |7, . it Eilipovic, Doctor of Economic Sciences, pred.
AREA AND THE ADOPTION OF THE EURO
as. | 156 /2026 23032 OBOBRENOY| EKONOMIKA PODUZECA EKONOMIKA ZALIHA: KAKO LOSE UPRAVLIANJE ZALIHAMA SMANJUJE PROFIT INVENTORY ECONOMICS: HOW POOR INVENTORY MANAGEMENT REDUCES |\ oo it oo ooy
PODUZECA COMPANY PROFITS
36. | 161 /2026 123052 ODOBRENO |PODUZETNISTVO 1ZVORI FINANCIRANJA PODUZETNICKOG POTHVATA FINANCING SOURCES FOR AN ENTREPRENEURIAL VENTURE dr. sc. Darija Ivankovic, v. pred.
a7, | 165 72026 23006 OBOBRENOY| EKONOMIKA TRGOVINE EKONOMSKI UCINAK IT SIGURNOSTI U MALIM | SREDNJIM PODUZECIMA U REPUBLICI | ECONOMIC IMPACT OF IT SECURITY IN SMALL AND MEDIUM-SIZED doc. dr. sc. Matej Galié, prof, strut, stud.,
HRVATSKOJ ENTERPRISES IN THE REPUBLIC OF CROATIA
38. 167 /2026 124044 ODOBRENO |PONASANJE POTROSACA POTROSACKE NAVIKE U KONTEKSTU ODRZIVE POTROSNJE U HRVATSKO) Eggﬁl’:m HABITS IN THE CONTEXT OF SUSTAINABLE CONSUMPTION IN dr. sc. Zeljka Borzan, prof. strug. stud.
s0. | 170 72026 FETA ODOERENO] FOSLOVNG KOMUNICIRANIE ULOGA VERBALNE | NEVERBALNE KOMUNIKACIE U SUVREMENOM POSLOVNOM THE ROLE OF VERBAL AND NONVERBAL COMMUNICATION IN dr. sc. Darija Ivankovié, v. pred,
OKRUZENJU CONTEMPORARY BUSINESS ENVIRONMENTS
40. | 171 /2026 123034 ODOBRENO |INFORMACIISKE KOMUNIKACUSKE TEHNOLOGIJE U POSLOVANJU DIGITALIZACIJA JAVNIH USLUGA U GRADU VUKOVARU DIGITALIZATION OF PUBLIC SERVICES IN THE CITY OF VUKOVAR doc. dr. sc. Milan Puvata, v. pred.




