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Ime i prezime 

nastavnika 

                            Naziv kolegija 

Naslov teme 

doc. dr. sc. Matej 

Galić, prof. struč. 

stud. 

 

Ekonomika trgovine 

1. Utjecaj digitalne transformacije na maloprodajne 

strategije 

2. Analiza cjenovne elastičnosti potražnje u sektoru trgovine 

3. Uloga trgovačkih marki u konkurentskoj prednosti 

maloprodajnih lanaca 

4. E-trgovina i tradicionalna maloprodaja: trendovi i izazovi 

5. Optimizacija opskrbnog lanca u suvremenom 

trgovinskom okruženju 

doc. dr. sc. Matej 

Galić, prof. struč. 

stud. 

 

Tržište i distribucija poljoprivredno-prehrambenih 
proizvoda 

 
1. Utjecaj kratkih lanaca opskrbe na konkurentnost lokalnih 

poljoprivrednih proizvoda 

2. Analiza distribucijskih kanala ekoloških prehrambenih 

proizvoda u Hrvatskoj 

3. Tržišne strategije proizvođača voća i povrća u kontekstu 

globalizacije 

4. Digitalizacija i e-trgovina u distribuciji poljoprivredno-

prehrambenih proizvoda 

5. Uloga otkupnih centara u lancu vrijednosti 

poljoprivrednih proizvoda 

doc. dr. sc. Matej 

Galić, prof. struč. 

stud. 

 

Projektni menadžment 

1. Primjena agilnih metodologija u vođenju projekata: 

prednosti i izazovi 

2. Upravljanje rizicima u projektima: analiza metoda i alata 

3. Uloga komunikacije u uspješnom vođenju projekata 

4. Evaluacija projektne učinkovitosti: ključni pokazatelji 

uspješnosti (KPI) 

5. Upravljanje promjenama u projektnom menadžmentu: 

strategije i primjeri iz prakse 

Ivan Kunac, mag. 

educ. phys. et inf., 

pred. 

Poslovna informatika 

1. Uloga informacijskih tehnologija u strateškom upravljanju 

poslovanjem: Prednosti i izazovi 

2. Poslovanje u oblaku: Prednosti, rizici i usporedba s 

tradicionalnim poslovanjem 



3. Optimizacija troškova korištenjem informacijsko-

komunikacijskih tehnologija 

4. Primjena informacijskih sustava u malim i srednjim 

poduzećima: Prilagodba i izazovi implementacije 

5. Računalna sigurnost u poslovanju: Zaštita poslovnih 

podataka i infrastrukture 

Zvonimir Filipović, 

mag. oec., pred. 

Međunarodno trgovinsko poslovanje 

1. Globalni trgovinski sporazumi kao temelj razvoja 

međunarodne trgovine 

2. Sigurna digitalna trgovina u međunarodnoj razmjeni  

informacija, vrijednosti i dobara 

3. Metode i pristupi ulasku na inozemna tržišta 

4. Uloga financijskih institucija u olakšavanju međunarodnih 

trgovinskih transakcija 

5.    Kako kulturne razlike utječu na poslovanje u   

       međunarodnoj trgovini 

Zvonimir Filipović, 

mag. oec., pred. 

 

 

 

 

 

Gospodarstvo Hrvatske 

1. Doprinos turizma ekonomskom razvoju Hrvatske 

2. Povezanost energetske tranzicije i gospodarskog rasta u 

Hrvatskoj 

3. Ekonomski učinci ulaska Hrvatske u Schengen i Eurozonu 

4. Ključna uloga malih i srednjih poduzeća u razvoju 

hrvatskog gospodarstva 

5. Kako demografski trendovi oblikuju gospodarske prilike u 

Hrvatskoj   

Zvonimir Filipović, 

mag. oec., pred. 

 

 

 

  

 

 

Poslovna logistika 

1. Utjecaj digitalne transformacije na upravljanje opskrbnim 

lancima 

2. Razvoj logističkih kapaciteta Luke Vukovar kao 

regionalnog središta 

3. Učinkovitost Luke Vukovar u transportu i distribuciji robe 

na Dunavu 

4. Utjecaj logistike na poslovne procese poduzeća 

5. Analiza uloge Luke Vukovar u logističkom sustavu 

Hrvatske 



mr. sc. Darija 

Ivanković, v. pred. 

Poduzetništvo 

1. Poduzetništvo i inovacije 

2. Poduzetnička infrastruktura u Republici Hrvatskoj 

3. Razvoj poduzetničkog modela u kreativnim industrijama 

4. Analiza poduzetničkog okruženja u Republici Hrvatskoj: 

GEM istraživanje i njegova primjena 

5. Uloga poduzetničkog obrazovanja u razvoju 

poduzetničkih vještina: Perspektiva studenata 

mr. sc. Darija 

Ivanković, v. pred. 

Poslovno komuniciranje 

1. Komunikacija kao temelj uspješnog poslovanja 

2. Interkulturalna komunikacija 

3. Poslovno komuniciranje na primjeru poduzeća „X“ 

4. Utjecaj društvenih mreža na poslovnu komunikaciju 

5. Generacijski jaz u poslovnoj komunikaciji: Strategije 

povezivanja različitih generacija u radnom okruženju 

Katarina Kulić, dipl. 

oec., pred. 

Ekonomika poduzeća 

1. Digitalna transformacija kao odgovor poduzeća na krizne 

uvjete 

2. Utjecaj zadovoljstva zaposlenika na produktivnost 

poduzeća 

3. Financijska analiza i ocjena uspješnosti poslovanja 

poduzeća 

4. Analiza utjecaja ekološke održivosti na profitabilnost 

poduzeća 

5. Uloga inovacija u razvoju konkurentske prednosti 

poduzeća 

Katarina Kulić, dipl. 

oec., pred. 

 

 

 

 

                            E- marketing 

1. Učinkovitost e-mail marketing kampanja u zadržavanju 

kupaca 

2. Analiza utjecaja mobilnog marketinga na ponašanje 

potrošača 

3. Uloga umjetne inteligencije u personalizaciji korisničkog 

iskustva 

4. Etika i privatnost u digitalnom marketingu 

5. Utjecaj kratkih video formata na društvenim mrežama na 

angažman korisnika 



dr. sc. Željka Borzan, 

prof. struč. stud. 

 

 

 

 

Komuniciranje s tržištem 

1. Integrirana marketinška komunikacija na primjeru 

poduzeća „X“  

2. Gerila marketing u digitalno doba 

3. Korištenje umjetne inteligencije i analiza podataka  

4. Trendovi u Influencer marketingu  

5. Uloga društvenih mreža u političkoj komunikaciji  

 

dr. sc. Željka Borzan, 

prof. struč. stud. 

 

 

Ponašanje potrošača 

1. Bojkot potrošača  

2. Utjecaj storytellinga na donošenje odluke o kupnji  

3. Utjecaj pametnih uređaja, AI i virtualne stvarnosti na 

ponašanje potrošača  

4. Primjena neuromarketinga na ponašanje potrošača 

5. Racionalno vs. emocionalno ponašanje potrošača  

 

dr. sc. Mira 

Majstorović, pred. 

Organizacija poduzeća 

1. Organizacijska struktura i njezin utjecaj na poslovnu 

učinkovitost 

2. Održiva organizacija poduzeća 

3. Utjecaj organizacijske klime na zadovoljstvo i 

produktivnost zaposlenika 

4. Uloga liderstva u organizaciji poduzeća 

5. Organizacija poduzeća u doba digitalne transformacije 

dr. sc. Mira 

Majstorović, pred. 

Informacijsko-komunikacijske tehnologije u poslovanju 

1. Blockchain  kao nova paradigma digitalnog poslovanja 

2. Digitalna transformacija u malim i srednjim poduzećima 

3. Primjena umjetne inteligencije u poslovnim procesima 

4. Uloga računalnog oblaka u optimizaciji poslovanja 

5. Sigurnost podataka u digitalnom poslovanju 

 

dr. sc. Mira 

Majstorović, pred. 

Marketing 

1. Primjena neuromarketinga u analizi ponašanja potrošača 

2. Utjecaj umjetne inteligencije na korisničko iskustvo 

3. Utjecaj kontroverznih reklama na brend i potrošače 

4. Zeleni marketing: Izazovi i prilike za brendove na 

domaćem tržištu 

5. Viralni marketing u eri društvenih mreža 



doc. dr. sc. 

Slobodan 

Stojanović, prof. 

struč. stud. 

Računovodstvo 

1. Sastavljanje godišnjih financijskih izvještaja na primjeru 

poduzeća XYZ  

2. Računovodstveno praćenje troškova amortizacije na 

primjeru poduzeća XYZ  

3. Računovodstveni i zakonski okvir osnivanja društava 

kapitala u RH  

4. Godišnji popis imovine i obveza (inventura) poduzetnika 

5. Računovodstveni tretman ulaganja u financijsku imovinu 

doc. dr. sc. 

Slobodan 

Stojanović, prof. 

struč. stud. 

Poslovne financije 

1. Javna ponuda dionica (IPO) na primjeru poduzeća XYZ 

2. Izvori financiranja poduzeća na primjeru poduzeća XYZ 

3. Uloga i značaj faktoringa u financiranju poslovanja 

poduzeća 

4. Upravljanje novčanim ciklusom na primjeru poduzeća XYZ 

5. Operativna i financijska poluga na primjeru poduzeća XYZ  

doc. dr. sc. 

Slobodan 

Stojanović, prof. 

struč. stud. 

Računovodstvo trgovinskih poduzeća 
 

1. Računovodstveni tretman specifičnih poslovnih događaja 

u poduzeću XYZ 

2. Računovodstveno priznavanje i mjerenje zaliha trgovačke 

robe  

3. Računovodstveno-informacijski sustav u trgovačkom 

poduzeću 

4. Robno knjigovodstvo u maloprodaji  

5. Kalkulacija cijena u trgovini 

doc. dr. sc. Mirjana 

Nedović, prof. struč. 

stud. 

 

 

 

 

Menadžment u trgovini 

1. Uloga liderstva u upravljanju timovima u maloprodaji 

2. Strategije upravljanja promjenama u trgovinskim lancima 

3. Izazovi u upravljanju ljudskim resursima u 

maloprodajnom sektoru 

4. Upravljanje kriznim situacijama u maloprodaji 

5. Digitalna transformacija menadžmenta u trgovini 



doc. dr. sc. Mirjana 

Nedović, prof. struč. 

stud. 

 

 

 

Logistika u trgovini 

 
1. Optimizacija lanca opskrbe u maloprodaji 

2. Primjena tehnologije RFID u logistici maloprodaje 

3. Zelena logistika: Održivi pristupi u maloprodajnom 

sektoru 

4. Uloga e-trgovine u transformaciji logističkih procesa 

5. Učinkovitost logističkih strategija tijekom pandemijskih 

kriza 

doc. dr. sc. Mirjana 

Nedović, prof. struč. 

stud. 

 

Marketing u trgovini 

1. Utjecaj digitalnog marketinga na ponašanje potrošača u 

maloprodaji 

2. Razvoj strategija lojalnosti u maloprodajnim lancima 

3. Brendiranje privatnih marki: Prednosti i izazovi za trgovce 

4. Uloga analitike podataka u optimizaciji marketinških 

kampanja u trgovini 

5. Utjecaj ekološkog marketinga na odabir proizvoda kod 

potrošača 

doc. dr. sc. Sandra 

Mrvica Mađarac, 

prof. struč. stud. 

Nabavno poslovanje 

 
1. Nabavno poslovanje u poduzeću X 

2. Odnos sa dobavljačima - primjer 

3. Just-in-time sustav nabave 

4. Lean menadžment u nabavnom poslovanju 

5. Istraživanje tržišta nabave 

doc. dr. sc. Sandra 

Mrvica Mađarac, 

prof. struč. stud. 

Prodajno poslovanje 

 
1. Primjena e-prodaje u trgovinskim poduzećima 

2. Space menadžment u trgovinskim poduzećima 

3. Osobna prodaja na primjeru prodaje osiguranja 

4. Prodaja nekretnina 

5. Kupovne navike generacije _ 

doc. dr. sc. Sandra 

Mrvica Mađarac, 

prof. struč. stud. 

Gospodarski sustav Europske unije 

 
1. Demografska struktura žena u EU 

2. Selektivni oblici turizma u EU 

3. Financiranje iz fondova EU  

4. Festivali kao turističke atrakcije u EU 

5. Cirkularna ekonomija u EU 



doc. dr. sc. Sanja 

Gongeta, prof. 

struč. stud. 

Trgovačko pravo 

 
1. Pravni aspekti održivosti u trgovačkim društvima: obveze 

izvješćivanja o društveno odgovornom poslovanju 

2. Posebni trgovački ugovori u digitalnom dobu: pravni 

izazovi ugovora o pružanju usluga putem platformi 

3. Digitalizacija sudskog registra: prednosti i izazovi u 

kontekstu  prava društava 

4. Pravni instituti preddruštva, podružnice i predstavništva: 

Funkcije, razlike i implikacije na međunarodno poslovanje 

5. Odgovornost i obveze ugovornih strana u trgovačkim 

ugovorima u kontekstu globalizacije 

Domagoj Rožac, 

mag. iur., pred. 

Transportno pravo u Europskoj uniji 

 
1. Naknada štete prijevoznika u zračnom prijevozu sukladno  

Uredbi vijeća (EZ) br. 2027/97 

o odgovornosti zračnih prijevoznika u slučaju nesreća, 

2. Odgovornosti prijevoznika u cestovnom prometu za 

imovinsku štetu prouzročenu putniku, 

3. Europski pravni okvir usmjeren ka smanjenju ugljičnih 

emisija u zračnom prometu 

4. „Spremni za 55%“ - kroz izazove trgovanja štetnim 

emisijama u pomorskom s prometu 

5. Revitalizacija prometa na unutarnjim vodama u RH kroz 

ciljeve i izazove 

Dorotea Milas, mag. 

phil. et mag. rel., 

pred. 

Poslovna etika 

 
1. Poslovna etika i uspješnost poslovanja. 

2. Etički pogled na poslovanje, društvenu odgovornost i 

profit 

3. Važnost poslovne etike u organizaciji (odabrati neku 

tvrtku, udrugu, korporaciju…) 

4. Društvena odgovornost DOP 

5. Etika odnosa s javnošću i poslovna etika u poduzećima 

Dorotea Milas, mag. 

phil. et mag. rel., 

pred. 

Upravljanje ljudskim potencijalima 

 
1. Menadžment ljudskih potencijala 

2. Mjerenje radne učinkovitosti 

3. Motivacija zaposlenika 

4. Vođenje i upravljanje timovima 

5. Plan rada i ljudski resursi 

 


